Personalizando
la propaganda
corporativa

PersoRopa confecciona reclamos N
publicitarios sobre multiples soportes para
empresas de toda Espana

RAFEL VILLA | LA BISBAL DEL PENEDES

elocidad y calidad mas
Vun amplio catalogo son
las variables con las que
-juega PersoRopa, empresa es-
pecializada en la confeccion
de reclamos publicitarios. Des-
de La Bisbal del Penedés, y gra-
cias a su promocion a través de
Internet, esta pequeina empresa
sirve sus productos a todaEs-
paia en el minimo tiempo po-
sible. Y en tiempos de elec-
ciones, aiin mas, ya que ha con-
feccionado articulos de
propaganda de todo tipo para
todo el abanico de partidos:
«Lo que quiere el cliente es
velocidad, que le hagas el en-
cargo ya, y Como gue somos
una empresa que la mayoria
de los encargos los recibe a
través de Internet existe un a
imagen como de que tenemos
que ser atn mas rapidos que
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una firma que use los sistemas
convencionales», explica Toni
Blanco, uno de los socios fun-
dadores de PersoRopa junto a
su mujer, Maria Teresa Marti-
nez. «Es cierto que el pedido te

A

llega méas rapido y que ti pue-

- des enviar el presupuesto mas

dgilmente, pero igualmente te tos, pero desde que Internet
hace falta un tiempo para la

dos te llegan con fecha de ca- celencia, ha prescindido de la
ducidad. Nosotros trabajamos presencia fisica y ha traslada-
rapido, pero la velocidad de- do la produccién a una zona
be ir acompanada de calidad 0 residencial de La Bisbal del Pe-
el cliente no volvera a hacer- nedes, donde Toni Blanco y
te ningiin encargo, porque por Maria Teresa Martinez se en-
mucho que quiera un regalo cargan de hacer funcionar un
EConomiCO, sino es de calidad amp]lo parque de maquinaﬂa‘
no te lo aceptany, afirma. «Una persona puede controlar

PersoRopa ha reducido al varias maquinas. Unicamente
méaximo las estructuras nece- tienes que programar bien el
sarias para el funcionamiento trabajo y que las maquinas va-
de una empresa. En sus inicios yan haciendo bajo tu supervi-
tenia una tienda en Barcelona sjon, sin tener que poner a una
en la que exponia sus produc- persona por maquinan.

La empresanacié en 1990, a
raiz de una reconversion for-
zada de la empresa Informati-
ca del Penedeés. «Quien haya
estado en informaética ya sabe
que el margen de beneficio que
deja es muy bajo, inicamente
sacas dinero en concepto de
mano de obra, Por eso nos pa-
samos a la publicidad, que es
como la comida: siempre se ne-
cesita», afirma Blanco. La base
informatica fue importante de

b Maria Teresa Mardny"i'c;rli Blanco

X a se ha convertido en su siste-
produccién, y muchos pedi- ma de comercializacién por ex- .

cara al disefo y gestién de la
fabricacién, ya que practica-
mente todo se realiza a través
de ordenador.

En realidad, segiin Blanco, la
clave del funcionamiento de la
empresa radica en saber dise-
far bien y tener lo Gltimo en
maquinaria. Esto significa una
inversién constante, pero sila
dindmica de trabajo es buena,
se amortiza sin problemas. Asi,

con unos polares recién bordados. roTo: pere Topa

por ejemplo, las proximas ma-
quinas que entren en Perso-
Ropa estardn dotadas detec-
nologia laser. «No es posible
estancarse, porque éste es un
mundo en evolucion y del que
no conocemos los limites», in-
dica Blanco: «En Estados Uni-
dos ya existen unas camisetas
electrénicas con un rétulo cu-
yo mensaje va cambiandon. ;Se-
ra el futuro?



